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Periodo: 01/01/2010 a 31/01/2010

1 — DOMINIOS E URL'S

http://clicrbs.com.br/

http://canalrural.com.br/

http://clicesportes.com.br/

http://tenisshow.com.br/

http://www.clicrbs.com.br/anoticia

http://www.clicrbs.com.br/diariocatarinense

http://www.clicrbs.com.br/especial/rs/diario-gaucho

http://www.clicrbs.com.br/especial/rs/dsm

http://www.clicrbs.com.br/pioneiro

www.clicrbs.com.br/especial/sc/isc

http://zerohora.clicrbs.com.br
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2 - TOTAL DE TRAFEGO WEB QUALIFICADO

METRICAS

DATA UNIQUE USER BROWSERPAGE IMPRESSION VISITAS
01/01/2010 262.713 1.874.091 415.550
02/01/2010 301.747 2.193.897 474.073
03/01/2010 329.161 2.560.127 538.731
04/01/2010 576.311 5.301.756 1.043.793
05/01/2010 604.993 5.764.900 1.098.643
06/01/2010 589.229 5.377.565 1.062.720
07/01/2010 593.955 5.232.912 1.056.299
08/01/2010 558.157 4.647.824 972.689
09/01/2010 373.473 2.803.206 603.309
10/01/2010 354.503 2.809.431 589.426
11/01/2010 590.671 4.755.013 1.054.935
12/01/2010 589.768 5.225.691 1.059.102
13/01/2010 631.391 5.183.465 1.115.150
14/01/2010 608.833 4.818.081 1.056.733
15/01/2010 578.112 4.616.732 1.000.428
16/01/2010 419.950 3.071.541 674.767
17/01/2010 391.079 2.821.305 628.291
18/01/2010 634.508 5.353.077 1.106.143
19/01/2010 580.025 4.823.292 1.015.274
20/01/2010 579.150 4.928.023 1.022.877
21/01/2010 617.034 5.264.136 1.086.244
22/01/2010 566.412 4.600.656 976.606
23/01/2010 368.905 2.709.596 590.513
24/01/2010 374.435 2.813.281 616.074
25/01/2010 595.433 4.921.953 1.044.588
26/01/2010 597.546 4.974.030 1.045.839
27/01/2010 644.828 5.309.284 1.125.643
28/01/2010 643.457 5.345.572 1.112.202
29/01/2010 600.137 4.607.793 1.022.987
30/01/2010 371.109 2.608.033 586.309
31/01/2010 436.528 3.232.631 731.958
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3 - MEDIA DIARIA

Page Impression
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4 - NOTAS ADICIONAIS

Durante as analises nao foram identificadas néo-conformidades que impactassem os numeros das métricas de
Page Impressions, Visits e Unique Browser do web site. Concluimos que o Web Site atende aos padrfes
internacionais do IFABC (International Federation of Audit Bureaux of Circulations) e os numeros gerados pela
ferramenta de Web Analytics sao validos.

5 - GLOSSARIO

» Page Impressions - Um ou mais arquivos enviados a um browser, como resultado de uma solicitagéo recebida
pelo servidor, sera contado como um Unico page impression. Uma requisicao de um usuario deve resultar em uma
Unica page impression.

Sinénimos: Page View, Pagina Vista, Impressao de Pagina.
Mede o volume de acessos em um web site.

» Visits: Uma série de uma ou mais Page Impression, servido para um Browser valido, que termina quando existe
um intervalo de 30 minutos ou mais entre 0os Page Impressions sucessivos para esse Browser.

Sinénimos: Visitas

Mede a frequéncia de acessos.

» Unique Browser - Um Unico e valido identificador. Os web sites podem utilizar:

a. IP + UserAgent.
b. Cookie.
c. Identificacé@o por ID (usuario logado)

Essa métrica ndo mede pessoas, mede dispositivos pelos quais as pessoas interagem com os sites.
Sinénimos: Usuario Unico, Visitante Unico.
Mede a cobertura, estimando o nimero de dispositivos que acessam um web site.

» Browser ou Navegador - dispositivos pelos quais as pessoas interagem com os web sites.

Ex.: Internet Explorer, Firefox, Safari entre outros.

» Cookie — arquivo texto usado para identificacao de dispositivos que interagem com web sites.
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6 - FERRAMENTA DE MEDICAO

Google Analytics — versao GA

7 - OPINIAO DA AUDITORIA

A auditoria seguiu os padrdes do IFABC (International Federation of Audit Bureaux of Circulations) e aplicou todos
os filtros e analises pertinentes. Nao foi detectado nenhuma inconformidade que pudesse impactar no resultado da
medicdo, porém sempre serd necessario checar as condigcbes da ferramenta de medicdo, relatorios, filtros
aplicados, bem como as varidveis que podem interferir em todo o processo.

8 - SOBRE O IVC

O Instituto Verificador de Circulacdo é a entidade responsavel pela auditoria de midia no Brasil. Sua principal
caracteristica € nao possuir fins lucrativos e ser dirigida pelo tripé: Anunciante, Agéncia de Propaganda e Veiculos.

Para informacdes acesse: http://www.ivc.org.br
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